
  

  

 
 
  



  

  

 
M AESTRÍA EN ADM INISTRACIÓN  
(Program a articulado con la Especialidad en Finanzas Corporativas y Bursátiles ó  

M ercadotecnia y Publicidad)  
  
  

OBJETIVO CURRICULAR:  
  

Form ar m aestros que posean conocim ientos, habilidades y aptitudes para:  
  

▪ Proponer soluciones integrales, flexibles y efectivas a problem as de gestión 
de diferentes tipos de organizaciones nacionales e internacionales, en un 
m arco ético y de responsabilidad social, considerando sus objetivos y el 
contexto en el que se encuentran.  

▪ Crear, adm inistrar y/o consolidar proyectos de negocios en las 
organizaciones, aplicando conocim ientos, habilidades y m etodologías 
propios de las ciencias adm inistrativas, contribuyendo con ello a dinam izar la 
econom ía del país inm ersa en el contexto global.  

  
 
  

PERFIL DEL EGRESADO:  
  

Al térm ino de la m aestría, los egresados serán capaces de:  
  

▪ Dirigir eficientem ente diferentes tipos de organizaciones, en las que aplique 
las m etodologías y técnicas adm inistrativas pertinentes, los conocim ientos 
sobre las áreas estratégicas de la organización, así com o la norm atividad 
vigente, considerando la dinám ica que tienen los negocios en el entorno local 
y global.  

  
▪ Asesorar y/o brindar consultoría a las organizaciones, para form ular e 

im plem entar estrategias de negocio integrales e innovadoras que ofrezcan 
ventajas com petitivas, considerando el entorno local e internacionalizado en 
que se desenvuelven.  

  
▪ Desarrollar investigaciones, tanto docum entales com o de cam po, que 
fundam enten soluciones innovadoras con im pacto económ ico y social, para el 
diseño e im plem entación de estrategias que deriven en la óptim a tom a de decisiones 
en la organización.  
  

▪ Conform ar grupos de trabajo de alto desem peño y liderarlos, así com o definir, 
con base en inform ación pertinente, lineam ientos para la acción que 



  

  

coadyuven a la tom a de decisiones acertadas, atendiendo a principios éticos 
y de responsabilidad social en las organizaciones.  

  
  

 
 
Para quien elija la Especialidad en M ercadotecnia y Publicidad:  

  
▪ Diseñar planes integrales de m ercadotecnia, que im pacten positivam ente en 

el logro de los objetivos de las organizaciones.  
  
▪ Diseñar estrategias de m ercadotecnia que contribuyan al logro de sus 

objetivos, a partir de la evaluación del entorno de negocios nacional e 
internacional, así com o las condiciones particulares de la em presa.  

  
▪ Diseñar ventajas com petitivas para la em presa y significativas para el 

m ercado, así com o la revaloración de las ya existentes.  
  
▪ Planificar y desarrollar con responsabilidad social cam pañas publicitarias y 

prom ocionales creativas, estratégicas y sustentables, para lograr una 
com unicación eficiente de la em presa con los diversos públicos objetivo.  

  
▪ Analizar los escenarios que circunscriben la gestión com ercial y de ventas de 

la em presa, para optim izar su respuesta m ercadológica.  
  

 
 
 
 
Para quien elija la Especialidad en Finanzas Corporativas y Bursátiles:  

  
▪ Analizar y valuar instrum entos en los  diferentes m ercados financieros 

globales, m ediante el em pleo de técnicas y m odelos cuantitativos y 
cualitativos, considerando los efectos legales, fiscales y éticos im plicados.  

  
▪ Utilizar conceptos, técnicas y m odelos financieros, en la búsqueda, aplicación 

y valuación de soluciones óptim as ante diversas situaciones financieras, 
apoyándose en análisis económ ico-financieros y en herram ientas 
tecnológicas especializadas.  

  
▪ Analizar y valuar portafolios de inversión óptim os para m axim izar utilidades 

en distintas entidades y contribuir en la generación de su valor.  
  
▪ Identificar, cuantificar y adm inistrar, m ediante diversas m etodologías, 

diferentes riesgos operativos y financieros para m inim izar su im pacto dentro 



  

  

de la entidad económ ica, tom ando en cuenta la norm atividad nacional e 
internacional en la m ateria.  

  
▪ Valuar entidades económ icas, a partir del desarrollo de su planeación 

financiera, orientada a increm entar el valor financiero de las m ism as, 
considerando principios éticos y de responsabilidad social im plicados.  

  
▪ Form ular y evaluar proyectos de inversión para la correcta tom a de decisiones 

económ ico-financieras  en las entidades.  
  

 
 
ESTRUCTURA DEL PROGRAM A  

  
▪ Sistem a cuatrim estral  
▪ Curso propedéutico conform ado por 2 m aterias (duración: 10 sem anas)  
▪ Program a integrado 12 m aterias en el caso de quien elija le especialidad en 

M ercadotecnia y Publicidad y 13 para quien elija la especialidad en  
Finanzas Corporativas y Bursátiles (duración: 2 años)  

   
 
PLAN DE ESTUDIOS  

  

 

 

▪ Entorno de los Negocios (2do. Año) 
▪ M atem áticas financieras, estadísticas 
y probabilidad aplicadas a la 

adm inistración  

▪ Entorno de los Negocios (2do. Año) 
 

 

  
Prim er año:  
  
Finanzas corporativas y bursátiles  
▪ Form ulación y Evaluación de Proyectos 
de Inversión  

▪ Valuación de Em presas  
▪ Ingeniería Financiera  
▪ Adm inistración Integral de Riesgos  
▪ Análisis de M ercados Financieros  
▪ Análisis e Interpretación de Variables 
Económ icas y Financieras  

▪ Análisis Financiero y Bursátil  

  
  
  
M ercadotecnia y publicidad  
▪ Finanzas en la M ercadotecnia  
▪ M ercadotecnia Interactiva y Digital  
▪ Sistem as de Inteligencia Orientados 

al M ercado  
▪ Planeación y Gestión de Ventas  
▪ Sem inario de M ercadotecnia 

Estratégica y Publicidad  
▪ Taller de Diseño y Producción de 

Publicidad  
 

 

 



  

  

 

  
Segundo año:  
  
▪ Negocios Internacionales  
▪ Creación de Negocios con Visión Global  
▪ Com petencias Ejecutivas  
▪ M étodos de Optim ización para Tom a de Decisiones  
▪ Investigación para Soluciones Em presariales  
▪ Ética y Responsabilidad Social en las Organizaciones  

  
NOTA IM PORTANTE: La M aestría y las  Especialidades son program as articulados, 
esto quiere decir que las m aterias que integran la especialidad form an parte del plan de 
estudios de la m aestría, por lo que el estudiante al term inar el prim er año de estudios, 
podrá tram itar su diplom a de especialidad que haya estudiado.  

 
DURACIÓN:   

2 años.  
  

HORARIOS:   
 Viernes: 18:00 a 22:00 hrs.   
 Sábado: 8:30 a 13:30 hrs.  

 
COSTOS:   

Inscripción cuatrim estral: $2,600.00  
M ensualidad: $5,900.00  
   

FECHA DE INICIO: 05 DE SEPTIEM BRE DE 2025 
   
 
REQUISITOS:  
▪ Llenar la solicitud de adm isión  
▪ Aplicar exam en de Adm isión (Psicom étrico) 
▪ Entrevista  
▪ 3 copias del título profesional por am bos lados  
▪ 3 copias de la cédula profesional por am bos lados  
▪ Carta de autorización de titulación de licenciatura por estudios de posgrados 

o por prom edio (de no contar con título y cédula de licenciatura)  
▪ Original y 3 copias del acta de nacim iento reciente 2025 
▪ Original y 3 copias de certificado de licenciatura  
▪ 1 fotografía tam año infantil reciente 
▪ 3 copias de la CURP (actualizada)  

  
(Todas las copias fotostáticas deberán ser en blanco y negro, en papel tam año carta, por lo que, si 

el docum ento original es tam año oficio o m ayor, favor de ajustarlo)  


